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meciie- SELFBRAND
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. Rampado, edizioni France Angeli, pag. 132, 16 euro.

Essere come gli altri ¢i vedono & un tema gia affrontato tempo fa
da Pirandello, quando sostencva che la persona si [rantuma in
un caleidoscopio di maschere a seconda di come siamo in un
determinate momento, di come sono gli altri nell'istante in cui ci
ascoltano: insomma & possibile cssere uno, nessuno o centlomila
nello stesso tempo agli occhi degll altei. Donatella Rampado
affronta il medesimo problema partendo da un punto di vista
meno pelemico. I libro propone dei consigli per sapere ammini-
strare al meglio la persona forgiando un proprio brand: ‘averc
un brand significa esscre consapevoli del proprio valore’. Se
comunicare il valore distintivo che ci contraddistingue serve per
emergere ¢ non omologarsi, allora & necessario sfrullare Ie
migliori strategic di marketing e comunicazione ‘per tendere
all'eccellenza dell'individuo’. Dungue, come per il lancio di un
nuovo prodotto sul mercato, oecorrono anche per la promozions
di se siessi ricerche di mercato, qualita, packaging e networking,
Sellbrand. Fate di voi stessi un autentico brand, di Donatella
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